Fundusze Europejskie

dla Polski Wschodniej

Kontakt dla mediow: Informacja prasowa

email: media@parp.gov.pl Warszawa, 14.05.2026 r.

Funduszowy Maj: Co trzeci Polak szyje ubrania na wtasng reke.
WearMeUp.Club chce da¢ te mozliwos¢ wszystkim

Coraz wiecej osob, w kontrze do trendu fast fashion, czyli masowej produkcji ubran
oferowanych przez sieciowki, szuka alternatywy i decyduje sie na samodzielne szycie
odziezy. Dostrzegta to firma WearMeUp.Club, ktéra stworzyta narzedzie do tworzenia
wykrojéw krawieckich na miare, umozliwiajace szybkie i tatwe projektowanie ubran
dopasowanych do sylwetki. Projekt zostat zrealizowany w ramach dziatania Polskiej Agencji
Rozwoju Przedsiebiorczosci (PARP) ,,Platfomy startowe dla nowych pomystow”,
finansowanego z Funduszy Europejskich dla Polski Wschodniej (FEPW).

Nadmierna konsumpcja, zalew sieciéwkowej mody i btyskawicznie zmieniajgce sie trendy
coraz czesciej zaczynajg przyttaczaé konsumentdéw. Z tego wzgledu alternatywy, takie jak ruch
slow fashion czy kupowanie ubran z drugiej reki, zyskujg coraz szersze grono zwolennikéw.
Wedtug danych platformy C2C Vinted, za posrednictwem ktdrej uzytkownicy sprzedajg i
kupuja uzywang odziez, obuwie oraz dodatki, fgczna wartos¢ transakcji w 2025 roku wzrosta
0 47 proc. rok do roku i osiggneta blisko 47 mld zt.

Portal cieszy sie szczegblng popularnoscig wsrod mtodych kobiet, ktore wybierajg odziez z
drugiej reki nie tylko ze wzgleddow finansowych, ale takze traktujg zakupy w second-handach
czy na platformach C2C jako forme hobby. Coraz wyrazniej wybrzmiewa jednak jeszcze jeden
motyw — potrzeba budowania oryginalnego stylu i wyréznienia sie.

To witasnie che¢ indywidualizacji sprawia, ze dla wielu oséb wizyta w lumpeksie jest dopiero
poczgtkiem procesu twdrczego. Zakup uzywanej odziezy czesto wymaga dopasowania jej do
sylwetki lub przerobienia fasonu. Umiejetnos¢ szycia staje sie wiec naturalnym dopetnieniem
tego trendu. Powrdt do szycia jako codziennej aktywnosci wykracza jednak dzi$ daleko poza
samo kupowanie i dopasowywanie ubran z drugiej reki.

— Wedtug naszego badania, 33 proc. Polek i Polakdéw w ostatnim roku samodzielnie szyto lub
przerabiato ubrania, a 26 proc. korzystato z ustug krawca. To pokazuje, ze moda coraz czesciej
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staje sie nie tylko zakupem, ale takze swiadomg decyzjg: co naprawiam, co przerabiam i co
tworze samodzielnie — méwi Marta Zagozdzon, CEO WearMeUp.Club.

Szycie w czotéwce popularnosci polskich hobby

Szycie nalezy dzi$ do najpopularniejszych hobby w Polsce. Wedtug badania
przeprowadzonego przez agencje SW Research az 63 proc. badanych deklaruje, ze
kiedykolwiek szyto lub przerabiato ubrania, a 27 proc. robi to regularnie — kilka razy w
miesigcu lub czesciej?. Samodzielne tworzenie odziezy staje sie czyms$ wiecej niz alternatywg
dla sieciéwek: dla jednych jest formg artystycznego wyrazu, dla innych sposobem spedzania
wolnego czasu i budowania relacji spotecznych. Skala zjawiska jest duza — polskie fora
krawieckie zrzeszajg juz od 80 do 120 tys. uzytkownikow.

— Moje doswiadczenia ze szkoty kroju i szycia pokazaty mi, ile satysfakcji daje samodzielne
tworzenie ubran, ale tez jak duzg barierg bywajg wykroje: ich dobér, dopasowanie do
sylwetki, przygotowanie do druku czy zrozumienie instrukcji. PéZniejsze badania potwierdzity,
ze nie byto to wytgcznie moje odczucie. 37 proc. 0sdb szyjacych wskazuje dopasowanie
wykroju do sylwetki jako trudnosé¢, 35 proc. ma problem z przygotowaniem go do druku lub
krojenia, a 30 proc. ze zrozumieniem instrukcji. Chcemy pokazaé, ze szycie nie musi by¢
trudne, hermetyczne ani zarezerwowane tylko dla zaawansowanych — dodaje Marta
Zagoidzon.

Aby obnizyé bariery wejscia i utatwic¢ poczatkujgcym rozwijanie tego hobby, polska firma
WearMeUp.Club stworzyta narzedzie do generowania wykrojéw krawieckich na miare, dzieki
ktorym szycie staje sie prostsze, bardziej dostepne i dopasowane do realnych potrzeb
uzytkownikoéw. Uzytkownik wybiera model ubrania, podaje swoje wymiary, a system
przygotowuje gotowy wzdr do pobrania w formacie A4, A3 lub ploterowym.

— W naszym autorskim rozwigzaniu algorytmy wspierajg automatyzacje oraz personalizacje
wykrojéw. To nie jest popularne generative Al tworzgce obrazki. Kluczowa jest tutaj
uzytecznos¢: geometria, konstrukcja odziezy, proporcje i matematyczna logika wykroju.
Efektem ma by¢ plik, z ktérego rzeczywiscie mozna uszy¢ ubranie — méwi Marta Zagozdzon.

Platforma WearMeUp.Club dziata w pieciu jezykach — polskim, angielskim, niemieckim,
hiszpanskim i francuskim — i obstuguje zaréwno europejski, jak i amerykanski system
metryczny (centymetry i cale). Uniwersalnos¢ rozwigzania ma przygotowac firme na
planowang ekspansje zagraniczna.

Innowacyjne pomysty na biznes z unijnym wsparciem

Rozwdj swojego projektu firma WearMeUp.Club realizowata w ramach programu ,,Platfomy
startowe dla nowych pomystéw” koordynowanego przez PARP. Polskie przedsiebiorstwo
otrzymato na ten cel 600 tys. zt dotacji z Funduszy Europejskich dla Polski Wschodniej
(FEPW).

2 Dane pochodzace z raportu WearMeUp Club



— Wspotpracujemy z PARP od procesu inkubacji, ktory robilismy we Wschodnim Akceleratorze
Biznesu. Wsparcie, ktére otrzymalismy od Agencji, oraz wiara w nasz projekt, pozwolity nam
przejs¢ od pomystu i prototypowania do realnego rozwoju produktu. Gdyby nie FEPW, nasza
inicjatywa mogtaby utkwi¢ w szufladzie — wiec zachecam gorgco przedsiebiorcéw do

korzystania z programoéw PARP. Szuflady nie potrzebujg tych pomystéw, za to rynek juz tak —
podsumowuje Marta Zagozdzon.
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